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“ Estimados Carmonenses,

Ante todo felicitar desde aqui a todos los carmonenses que hacen posihle lngares como este.

Que sabiendo conjugar fitmiro con las mas ancestrales raices, alegria con responsabilidad, desarrollo con tradi-
cion y diferencias con igualdad, mantiene para el disfrute de los visitantes este enclave tan especial.

De la misma manera agradecer al area de tarismo y ayuntamiento, asi como a sus responsables por el esfuerzo
para lograr este galardon.

Desde Andalucia Tipica es un orgullo entregar la insignia de bronce 2015 al pueblo de Catmona; galardon que
les reconoce como el 3° pueblo con més encanto de Andalucia.
Es el pueblo de Carmona el que posibilita con su agrado y buen hacer el optar a este tipo de distinciones, [j gra-
cias Gentes de Carmona por cuidad y ofrecer esta maravilla de pueblo!!”

Acisclo Marin Pérez

Gerente de Andalucia Tipica

ANDALUCIA ™3,

“Uplce ags
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SICTED
Sistema Integral de Calidad en Destino
Entrega del distintivo del SICTED a las empresas turisticas de Carmona. Patio de la casa pala-
cio del Marqués de las Torres, Museo de la Cindad.

RELACION DE ESTABLECIMIENTOS CERTIFICADOS
Establecimientos de Carmona que ostentan la acreditacion:
1.- Oficina de Turismo
2 - Muszeo de la Cindad
3.- Restawrante Sala [luminada
4.- Azimut Turismo Alternativo (Tienda, Museo, OPC)
5.- Parador Alcizar del Rey don Pedro
6.- Restanrante la Almazara de Carmona
7.~ Catering Alfardos
8.- Policia Municipal
9.- José Pérez Milaga Taxicarmona.com
10.- Hostal Comercio
11.- Almudena Tarancon Jimenez (Guia)
12.- Apartamentos Casa Cantillo
13.- Hotel Alcizar de la Reina
14.- Hotel El Rincon de las Desealzas
15.- Bar Santa Catalina
Establecimientos de Carmona que renuevan la acreditacion:
16.- Anis los Hetmanos
17.- Alcazar de la Puerta de Sevilla
18.- Gargola Tunismo v Eventos
19.- Catering Fl Zahori
Establecimientos de Carmona que obtienen la acreditacién por primera vez:
20.- Abaceria museo
21 - Restanrante Molino de la Romera
22.- Carmen Cifnentes (Guia)
23.- Adarve Patrimonio Cultural

¢CalidddTurisﬁca
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1.— Actividades Delegacion de Turismo

1.— Actividades Delegacion de Turismo

La Delegacion de Tunsme de Carmona continuo ofreciendo el servicio de Visitas Guiadas con guia gratuito a
la cindad, como actividad de promocién turistica. Este servicio es una muestra mas de la calidad de los servi-
cios prestados por la Oficina de Turismo en la acogida v recibimiento de los visitantes, los cuales, nos muestran
su agradecimiento v satisfaccion por la cuidadosa atencion que reciben por parte del personal. Un afio mis
nuestro servicio de visitas guiadas continua acreditado con el distintivo de Calidad Tuxistica. El nmiimero de visi-
tantes durante este afio ha sido de 1751 personas.

El mirismo cultiral en Carmona es el atractivo mas
importante para la ciudad, ese es el motivo de dar a
conocer todos los recursos que poco a poco se
oftece a los visitantes, de forma que se pueda enten-
der la historia v la idiosincrasia del higar v de sus
habitantes. Al mismo tiempo que es una fuente de i
ingresos; incluyendo en el recorrido la visita a varios |
monumentos como el Alcazar de la Puerta de Sevi- j
lla, iglesias v conventos, Ayuntamiento, Museo de la \
Ciudad, paseos por el centro historico, Juderia 7!
Centro Tematico del Mudéjar.

- HISTORICAL SITES
+ FORTRESSES AND GATES

+ CHURCHES AND CONVENTS
‘MUSEUMS

Punto de encuentro Oficina de Turismo

De miércoles a domingo a las 11:00 hr,

Idiomas Espanol e Inglés

25 personas maximo (no valido para grupos)
Reserva previa a la visita en el telf. 954 190 955
o en la web www.turismo.carmona.org

Naota: Los visitantes deberdn abonar el precio de la entrada a los manumentos

Meeting point Tourist Information Office
From wednesday to sunday at 11:00 hr.
Spanish and English languages

25 people maximum (not groups)

Booking in advance please call 954 190 955
or in our web site www.turismo.carmona.org.

s will have to pay entrance fee

Y

avmaona, Lucev di

PROYECTOS

ING CARMONA
SAVOUR B NERARY

GOALS

Jornadas de trabajo dentro del proyecto enropeo Goals. Desarrollo de nuevas estrategias turisticas sosteni-
bles mediante el trabajo coordinado del sector publico y privado para la promocion del turismo.

En la imagen M* del Carmen Fernandez Dana [Oficina de Tunismo de Carmona) presentando la participa-
cion de Carmona en este proyecto. Camara de Comercio, Sevilla

GuwALS

Hidden Places, unigue experiences.

UNIQUE EXPERIENCES
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OMEYA

e Jomada EL TURISMO CULTURAL COMO OPORTUNIDAD DE NEGOCIO celebrada en la Camara
de Comercio de Sevilla sobre el Proyecto Omeya, con el objetivo de informar del proyecto de los itinerarios
planteados en Andalucia, a nivel nacional v también, aungque de manera mids general, el Proyecto Umayyad:
creacion de 1 itinerario turistico-cultural por la zona del Mediterrineo en el que participan Pormgal, Espa-
fia, Italia, Thinez, Jordania, Egipto y Libano.

Delegacion de Turismo. Memora de Actividades 2015

MESA DEL TURISMO

4 Reunion anual de la Mesa del Tutismo en el
Alcizar de la Puerta de Sevilla. Convocada
por la Delegacion de Turismo v 1a Oficina de
Turismo en [a que participan los empresarios
turisticos de Carmona tratando temas de -
terés turistico y profesional.

Carmona, durante 4 -'M!lenummu
5 . i NORDIC W,
dias, capital mundial el L LT

Aﬂiﬁtmk

del nordic walking

La caminata nordi-

ca o marcha nérdica o Nevdic
walking es un deporte de re-
sistencia y una forma de ejer-
cicio al aire libre que consiste
en caminar con la ayiica de
bastones similares a los utili-
zados en el esqui.
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1.— Actividades Delegacion de Turismo 1.— Actividades Delegacion de Turismo

Calendario 2015. Imdgenes de la obra pintor local Mannel Fernandez Garcia. Promocion en Publicaciones

e Guias tunsticas “El Gotico-Mudeéjar por la provincia de Sevilla” v “El Barroco por la provincia de Sevilla™
editadas por Prodenur, donde se ofiece un itinerario por localidades sevillanas entre las que se encuentra
Carmona . Imagen de la inauguracion de una de las exposiciones de dichas publicaciones a la que asistie-

2 O ‘| 5 ron Diia. Panla Moreno y D). Ramon Gavira. Casa de la Provincia de la Diputacion de Sevilla .

CARM O N A | ('I'Dm;tr:"idaa por la Historia : I '. - Construida por la Historia
€l Gatico-Mudejar
por la provincia
¢ woodila

pet la provincia

Monumentos

Monumentos

Manvuel Fernandez Garcia

Otres de pegueniac formee companends dos picee sonodes per ol svier pore ol Musse de le Ciuded

Cavmona,
Lucexe de Euxopa
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¢ (Guia sobre nitas en bici-
cleta. XVI Encuentros
Cicloturistas de Pata ne-
gra, Sevilla 2015

ASISTENCIA A REUNIONES Y EVENTOS

DE PATA NEGRA fi

. i | DIVISANDO OPORTUNIDADES

0 « Prodetur, Sociedad de la Diputacion de Sevilla para la Promocion del Desarrollo Econdmico y del Tunismo
de la provincia de Sevilla y la Asociacion de [ovenes empresarios de Sevilla, A[E Sevilla, en colaboracion
|

con la Agencia Andaluza de Promocion Exterior (EXTENDA), la Asociacion del Cuerpo Consular de Se-
villa, la Cimara de Comercio Espaiiola y los Consnlados de los distintos paises, celebraron las JORNADAS
DIVISANDO OPORTUNIDADES INTERNACIONALES, dedicadas a Francia, Alemania, Rumania,
China.

ENCUENTROS CICLOTURISTAS SEVILLA 2015

e Presentacion de la publicacion de las nitas de Espana en la que se promociona Carmona a traves de la Ruta
Via de la Palata, Camonos de Pasion y las mutas del Emperados Cardos V. En la imagen D, Ramon Gavira
junto a los presidentes de las rutas Caminos de Pasion, D. Fernando Priego, Ruta de la Plata, D. Gregorio
Serrano y presidentes de las demds mitas que se promocionan en el folleto.

FORO CALIDAD ANDALUCIA
Edificio Torre Triana

Sede de la Consejeria de Turismo

(Sevilla)

12 | Delegacion de Turismo. Memona de Actividades 2015 Delegacion de Tunsmo. Memoria de Actividades 2015 13
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ASISTENCIA A REUNIONES Y EVENTOS

II Jornada de Turismo de Interior Sostenible sobre "Agroturismo-Oleoturismo” que organiza la Asoc. Em-
presarial Haciendas v Cortijos de Andalucia. Tuvo lugar en la Hacienda Merrha (Basilippo).

% £ T

=]

La Contederacion de Empresarios de Andalucia, en colaboracion con la Agencia de Innovacion v Desarro-
llo de Andalucia IDEA, organizé la Jomada "ANDALUCIA. INNOVACION 2020". Durante esta jor-
nada en la que se contd con la presencia de la Presidenta de la Junta de Andalucia, se presento la Estrategia
de Innovacion Andalucia 2020 y la nueva convocatoria del Programa de Incentivos al Desarrollo Industrial
v ala Creacion de Empresas.

Asistencia a la apertura de la exposicion de Pintura del cairmonense D. Manuel Barrera Ortega, en los salo-
nes “Bajos del Ayuntamiento”.

II ENCUENTRO EMPRESARIAL DE TURISMO INDUSTRIAL DE SEVILLA Y PROVINCIA, v
entrega del II PREMIO TURISMO INDUSTRIAL “PROVINCIA DE SEVILLA". Celebrado en la Casa-

de la Provincia,

ASISTENCIA A REUNIONES Y EVENTOS

Jornada “Estrategia de Comunicacion 2.0 Posiciona tu marca”, que se celebrd en la Casa de la Provincia
(Sevilla). Esta jornada esta enmarcada en el Programa Centros de Simulacion Empresarial, fruto del conve-
nio de colaboracion entre PRODETUR v la Escuela de Organizacion Industrial (EOT) para el desarrollo de
acciones dirigidas a mejorar la competitividad de las empresas v emprendedores de la provincia de Sevilla.
Cuenta con la cofinanciacién de Fondos FEDER Europeos y del Ministerio de Tndustiia, Energfa y Turis-
mo, a través de EOL

Jomada “Branding. Tmagen Corporativa™ que se celebrd en la Casa de la Provincia (Sevilla). Financiada con
fondes FEDER v promovida por PRODETUR sociedad instrumental de la Diputacion de Sevilla v la Es-
cuela de Organizacion Empresarial (EOT).

Presentacion de los resultados de la Accion Conjunta: COOPERACION INTELIGENTE: DIAGNOS-
TICO Y ANALISIS PARA EL DISENO DE ESTRATEGIAS ESPECIALIZADAS EN EL TERRITO-
RIO, asi mismo tuvo lugar el acto de entrega de certificados de Calidad Rural Campina Alcores, en el sector
turistico, como colofén al proyecto FEDER: "Sevilla Rural, un destino de Calidad".

Prodetur, Sociedad de la Diputacion de Sevilla para la Promocion del Desarrollo Economico y del Turismo
v la Asociacion de Jovenes empresatios de Sevilla, AJE Sevilla, organizaron Networkig en Ecija.

Jornada CHINA: OPORTUNIDADES PARA EMPRESAS ANDALUZAS DEL SECTOR TURISMO,
enmarcada en la Segunda Fase del Programa de Invitacion de Distribucion Internacional "Exportar Anda-
Tucia", accién cofinanciada por el Fondo Europeo de Desarrollo Regional -FEDER- v por el Consejo An-
daluz de Cimaras, que contard con la asistencia de un representante de la empresa BEIJING SUNPALA
TAILOR MADE PRIVATE TRAVEL, empresa lider en el desarrollo del turismo de China, que tiene co-

mo objetivo incrementar su cartera de servicios, con especial énfasis en el mercado andaluz. Celebrado en

la Cimara de Comercio de Sevilla.

Delegacion de Tunsmo. Memoria de Actividades 2015
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¢ Jomada de formacion, dirigida a los técnicos de furismo municipales, bajo el titulo “El Papel de las Oficinas
de Turizmao en la promocién de un Destino”, arganizado por Prodetur y sera impartida por D. Doménec
Biosca, Presidente de Educantur (Edueadores v Asesores Turisticos) v de la Asociacion de Expertos en
Empresas Tuuisticas.

J LA

(EIHELLTEIN cAMPINA-ALCORES

e Talleres de participacion social y descubrimiento empren-
dedor, con un doble objetivo; por un lado evaluar el programa operativo 2009-2014 v por otro, preparar el
camine para el nuevo pertodo de programacion 2014-2020, con el desarrollo de estrategias innovadoras que
contribuyan de manera decisiva al desatrollo v transformacién "inteligente del territorio Campina Alcores™.

Delegacion de Tusismo. Memoria de Actividades 2015
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ASISTENCIA A REUNIONES Y EVENTOS

I Jornadas sobre TURISMO, CAMINOS Y PATRIMONIO RURAL enmarcadas dentro de la labor de
difusion v commnicacién del proyecto “Caminos Vivos de Sevilla”, organizadas en la Casa de la Provincia
por la Asociacion Agraria Jovenes Agriciltores ASAJA Sewilla. La finalidad es la valorizacion del patrimo-
nio rural mediante la creacion de una red de caminos rurales de ambito provineial.

cammos VIVOS
de Sewlla

jornadas Turlsmo, Caminos. b
Patrimonio Rural *
Y Andalucia =
se mueve con Europa

[Cmd.elll’mluh Plaza del Trinko n* |]
de ba Diputacion de Sevilla] 41004 Sevilts
Jornadas dirigidas a
profesionales del wrismo

del sector privade y publico,
gestores y técnicos de
turismo, dinamizadores
rurales, técnicos de

desarrolle rural y

aficionados a actividades
deportivas como el
senderismo y el

cicloturismo, estudiantes y
profesores de Turismo,
Ciencias Ambientales y
Geografia.

FIMARNCIA:

ASAJA

www.asajasevilla.es

Delegacion de Tusismo. Memoria de Actividades 2015




1.— Actividades Delegacion de Turismo 1.— Actividades Delegacion de Turismo

e Jomada sobre TURISMO CULTURAL EN ANDALUCIA. POTENCIALIDADES Y RETOS. Celebrada ASISTENCIA A REUNIONES Y EVENTOS
en la Universidad Intermacional de Andalncia en Sevilla, con Ia colaboracién de la Consejeria de Turismo v
Comercio de la Junta de Andalucia.

o ) I - * WA JERUSLMLICON = = JORNAMS S WOANLHOF, -
FITUR 2015
sl >4 134 : e 33 j0mupc |LY woResie
B B Bt 300 [ ohate SIS LIRS
1 p— bty

e T Iiyote

“dr O

Universidad

Zacional Stand Turespainia

e  Reunion pata la firma de la creacion de la
guia Roures Culturelles d’Espagne’ (Rutas
Culnuales de Esparia) con la editorial france-
sa Petit Futé. Asisten representantes de las
rutas participantes; Ruta de la Plata, Ruta del
Emperador Catlos V, Caminos del Arte Ru-
pestre Prehistérico, Camino Ignaciano v Ca-
minos de Pasion, pinto a representantes de la
editorial.

nternac
o~ p':"rﬁf'.!.‘i" del P
Lins il .
e T

IUames, posicionang

“IVERYTHING %
ENDER THE SUN" PASSION ToR LIFgy VEPRIN By

¢ Rennion con los representantes de Ia Ruta Caminos de Pasion para la firma en la colaboracion en la Red de
Espacios de Interpretacion v Serlalizacion de la Semana Santa de Caminos de Pasion. Con su puesta en
marcha, cada uno de los municipios siumard a su oferta turistica un nuevo tecurso en el que mostrara al visi-
tante el patrimonio, los valores y las singularidades de la celebracion de esta festividad. Asimismo, los muni-
cipios de la mta tendran nna sefializacion especifica disefada para la puesta en valor tanto de su Semana
Santa como de su riqueza monumental v artistica.

e En Cammona se pueden visitar la CASA HERMANDAD DE LA COLUMNA, CASA HERMANDAD
DE LA AMARGURA Y CASA HERMANDAD DE LA ESPERANZA.

Delegacion de Turismo. Memoria de Actividades 2015
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1.— Actividades Delegacion de Turismo

ASISTENCIA A REUNIONES Y EVENTOS

Prodetu, Sociedad de la Diputacion de Sevilla para Ia Promocion del Desarrollo Economico v del Tiaismo v la
Asociacion de Jovenes empresarios de Sevilla, AJE Sevilla organizaron un mievo Networking en la Diputacion
de Sevilla, que conto con la realizacion de las signientes actividades:

Actividad Formativa, donde se desarrollo la Ponencia "Como vender mas con menos” a cargo de D, Da-
vid Serrano MKG 2.0

Sesiones de trabajo v de relaciones de negocio, donde se cred un espacio de intercambios v de renniones
de trabajo entre empresarios de distintos sectores. Cada participante tuvo la oportuiudad de presentar y co-
mercializar los productos v servicios de su empresa, cara a cara, sin intermedianos. Esta rueda de negocios
supone una excelente oportunidad para intercambiar propuestas, consegiir nuevos clientes, buscar patroci-
nadores y conocer la simacion del mercado. Esta es una de las formulas de negocio mis rentables e innova-
doras que se desarrollan en la region, y se consclida como 1n espacio de intercambio de contactos para
consolidar las estructuras empresariales existentes.

Curso “Interpretacion del Patimonio”, oiganizado v desarrollado en la Necropolis de Carmona.

1.— Actividades Delegacion de Turismo

ASISTENCIA A REUNIONES Y EVENTOS

JORNADAS SOBRE PRODUCTO, CLIENTE Y COMERCIALIZACION DEL SECTOR ALOJA-
MIENTO EN LA PROVINCIA DE SEVILLA. Organizada por PRODETUR, en la que se presentd el

informe elaborado sobre estrategia comercial en los Establecimientos Hoteleros de la provincia de Sevilla.
Capilla Maese Rodrigo.

Delegacion de Turismo. Memotia de Actividades 2015




2.— Actividades Delegacion de Turismo

Lo

RECEPTIVO GRUPOS

2.— Actividades Delegacion

RECEPTIVO PROFESIONALES, AAVVY TTOO

DE LA PLATA

ROUTE OF LA PLATA

CAMINOS
DE PASION

La Oficina de Turismo y la Delegacion recibe a representantes de las distintas

mtas huristicas de las que forma parte, asi como a profesionales de sectores nuris-
ticos, Touroperadores, agencias de Viajes v periodistas.

N

Turismo
de la Provincia
DIPUTACION DE SEVILLA

En la imagen Paula Moreno Robledo junto a perio-
distas de la Revista Petit Foute

e

Delegacion de Tunismo. Memoria de Actividades 2015
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Delegacion de Turismo

2.~ Actividades en el Alcazar

REDES SOCIALES .

A lo largo del afio se realizan reuniones y eventos organizados por empresas, asociaciones v gripos carmo-
nenses, asi como eventos cultirales organizados por otras delegaciones.

Actividades con escolares v jovenes estudiantes.

Celebraciones de bodas civiles

Reunion anual del Instituto Almenara, organizacion que dedicada al progreso v el desarrollo de Andalucia.

L]
ca rm 0 n a Salén de Presos Bajo del Aleazar de la Puerta de Sevilla.

en tu mano

JUNTK u‘nnnmm 'E 7\(\‘1- IUV\’G\_@ e

COMSLITEA DF TURRAN. COMIRTID ¥ DEPORTS.

e Cuenta con una cuenta de Facebook: Oficina de Turismo de Carmona, con varos miles de seguidores,
donde se publica toda la actualidad turistica de nuestro municipio.

¢ Cuenta en Twiter y nuestro Blog oficinaturismocarmona.blogspot.com.es
en el que ampliamos la informacion de todos los eventos turisticos y culturales que se organizan en Carmona.

e Nuestra guia Carmona en tu mano ofiece a los visitantes la posibilidad de acceder a toda la informacion
turistica de la cludad.

24 || Delegacion de Turismo. Memonia de Actividades 2015

efo Internacional

Instituto Almenara
para ¢l progreso y desarrallo
de Andalucia

Delegacion de Tudsmo. Memoria de Actividades 2015




2.— Actividades en el Alcazar

R g ; :
J.— Colaboracion con otras Delegaciones y Entidades

CICLO VERANO CULTURAL 2015.

Representacién de la obra de Teatro Clisico "El Cartaginés" de Plauto, del gripo de Estudiantes de la Fa-
cultad de Humanidades de la UPO.

Concierto de guitarra

JULIO

LTA DE SEVILLA

* Entrega de material promocional de la ciudad a Hermandades, Asociaciones, Clubes, Peiias v otras Delega-
ceiones y entidades, en los diferentes actos v actividades que realizan a lo largo del afio.

¢ Colaboracion con la venta de entradas para especticulos v actividades culturales y religiosos de Carmona.
Festival de teatro de humor “El Perol”.

Teatro Cerezo de Carmona
Sabado 24 de octubre, 21:30 h.

e la PProy
de

La Cagiga de Polanco
(Cantabria)

Lunes, 12 de octubre

Venta de entradas:
Oficina de Turismo de Carmona

C/ Alcazar de la Puer
If - 954

La Universidad
deSevilla
en Carmona

Concierto de Musica Popular .
13: 00 h. '
Aula Universitaria “Maese Rodrigo “ b oaidk,
(Antigua Capilla de S.Pedra)

Misa Montafiesa »
19: 00 h. ¢
Iglesia de Sta. Maria

Tierra, agricultura y alimento.
Lo riqueza agricola de Carmona

D. Antonlo

Catedrdtico de Pi

32 de octubre de 2015

20:00 hy

Aula Universitaria MAESE RODRIGO
{Antigua Saplla del Hospital Son Pedr

€/San Pedro. Carmana) &4

Exemo. Ayuntamiento de Carmona -,
Delegacion de Cultura, Turlsmo y Fatrimofigs

IX Ciclo de Conferencias Magistrales

&
@
o




3.— Colaboracion con otras Delecaciones y Entidades

4.— Carmona Film Office

Caolaboramos con la Universidad Pablo de Olavide de l

Carmona con la entrega de material promocional de
nuestra cmdad y visita gruada a los participantes de
las actividades cultuzales que realizan a lo laigo del
ario, CONgresos, 19111].101198 CUIs0s ¥ ofros evenfos,
Congi:eso Internacional relacionado con la Bactenia

| RAIDJs::

Categorias _, urmon

cET* * B0/40/20 km.

/3 Octubre
2015
Huerto del Cura

Desde las 8 h,

i
PPARAIORIEES

,ﬁﬂas
H&CIEﬂDa REIR

fay

XX FESTIVALDE TE
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¢ AndaluciaTurismo

El consejero de Turismo y Comercio, Luciano Alonso, y el subdirector general de
Radio y Television de Andalucia (RTVA), Joaguin Duran, le invitan a la presentacion
de "Canal Andalucia Turismo" (www.canalandaluciaturismo.es)

Malaga, 2015
Dia: Jueves, 26 de marzo
Hora: 1%:00 horas
Lugar: Sede de Turismo Andaluz. Calle Compania, 40
a / Se ruega i i/ cg; €5 dn valida para 2 personas : !“,-
Wona_ ,p‘i’
CanalSur
Andaligi

Spot publicitario para la re-
vista de moda CECIL
Rodaje en la Cueva de la Ba-
tida

Memouia de Actividades 2015
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4.- Carmona Film Office 4.- Carmona Film Office

RODAJES EN CARMONA
-

Delegacion de Tunsmo. Memoria de Actividades 2015




4.- Carmona Film Office

La Empresa Priblica para la Gestién del Turismo v del Deporte en Andaliucia (Turismo Andaliz) v Tu-
respaiia, a traves de la Oficina Espafola de Turismo en Miami, realizaron un rodaje en Sevilla v Pro-
vincia de un programa especial Feria de Abiil en Sevilla, a través del Canal Aménica TV. El programa,
ademas de tomar imagenes de la Feria de Abnil, incluyéd diversos emplazamientos ¥ monumentos, tanto
de la cradad como la provincia de Sevilla. En Carmona prabaron un reportaje destacando los puntos
tuaisticos del municipio.

Rodaje del cortometraje "El marido era fumigador de campos", que la productora Anita Thomson Pro-
duccioues rodd. (fotos de Santi Ledo)

4.- Carmona Film Office

CANAL SUR TV, programa TIERRA Y MAR
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4.- Carmona Film Office 4.- Carmona Film Office

Spain Film Commission

SPAIN
FILM
COMMISSION
Spain Film Commission le invita a la Il

«LA ECONOMIA DE LOS RODAJES EN ESPANA
LOS INCENTIVOS FISCALES A LOS RODAJES INTERNACIONALES»

fundacion Bliae

IT Conferencia sobre la Economia de los Rodajes en Espafia dedicada monografi-
camente a analizar ¢l Incentivo fiscal a los rodajes internacionales en Esparia.

¢ “Jornadas sobre Buenas Practicas de Rodaje en la Provincia de Sevilla™ dirigidas a los ayuntamientos y cu-
vo objetivo es dotar a los técnicos locales de un instrumento que les permita gestionar de forma adecuada

MARCHE DU FILM 2015 Cannes (Francia) las posibles solicitudes de rodaje. Osuna

..., GCINEMA *° Carmona

) FROM o
o GDATN S o , FilmOffice

*  Visita organizada para un gripo de 17 profesionales del mundo de la comunicacion y la publicidad siguien-
do las localizaciones de cine de la provincia, realizaron un recorrido a pie por Carmona. Les acompaiio la
Directora de la Andalucia Film Commission v la responsable de Comunicacion y RRSS de Tunsmo Anda-

luz.
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4.- Carmona Film Office 4.- Carmona Film Office
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MEDIOS DE COMUNICACION 2015

ABC de la provincia: “El cineasta carmonense Jesiis Prieto graba una historia sobre la nobleza con un mensaje

de superacion”. “Maria Antonieta en Carmona”

SEVILLA TURISMO PROVINCIA; Carmona cierra 2014 con casi 60.000 taristas
CARMONA:*Exito del I Congreso Internacional de Nordic Walking con mas de 200 participantes de todo el

mundo”

ABC de la Provincia: “La celebracion de bodas en edificios histdricos, un mievo filoén econdamico™

DIARIO DE SEVILLA *Andalucia suuma ya 25 destinos con sello de calidad turistica™

ABC de la provincia: “La ermita de San Mateo, una puerta a la naturaleza. El templo albergara un centro de

interpretacion medioambiental”. (Patumonio) abuil 2015

DIARIO DE SEVILLA “Periodistas chinos, estadounidenses y europeos se stuman a Caminos de Pasion™,
ABC DE LA PROVINCIA “Bajo varias capas de cal ha aparecido un dibujo realizado a carboncillo en e] re-

cién ablerto Museo del Mudéjar”. “Un grafito de un barco del s. XV,

ABC DE LA PROVINCIA. “la proteccion de la Necropolis romana no da ni un respiro™

Reise _—_ .5

Caminos de Pasion: Ins Herz Andalusiens
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El «nordic walking», que hace furor en el norte

Bl mroeic walkings. que ace tumr en o norte 48 Europa, laga o Camons - ABC de Sevila

de Europa, llega a Carmona

A VLN CARMOWA B DATRENS. GT44h

La cindad acoge un congreso &
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1 de afich

TELEPRENSA.
PERIODICO DIGITAL DE SEVILLA

Turoperadores turisticos de Estados Unidos, Canada y
Reino Unido visitan Carmona
30 de Junio de 2015 17:41h

La promocion turistica internacional de Canmona es el objetivo de la reciente visita realizada ala localidad por varios gru-
pos de turoperadores procedentes de Estados Unidos, Canadd y Reino Unido.

PERIODICO DIGITAL DE SEVILLA

Carmona

Carmona recibié 60.000 visitas el pasado ano, un 4,5%
mas que en 2013

07 de Enero de 2015

Turistas en Carmona
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6.— Resumen E

6.— Resumen Estadisticas

DATOS DEL SECTOR TURISTICO ANO 2015

Las llegadas de turistas internacionales aumentaron un 4,4% en 2015 hasta alcanzar un total de 1.184 mi-
llones, segiin el (iltimo Barémetro de la Organizacion Mundial del Tirismo. En comparacion con 2014, el ano
pasado hubo alrededor de 50 millones mas de turistas internacionales (visitantes que pernoctan) en todo el
mundo.

El afio 2015 es el sexto aflo consecutivo de crecimiento supetior a la media, habiendo aumentado las llegadas
internacionales un 4% o mis cada afo desde el afio 2010, después de la cuisis.

El buen comportamiento del sector esti contiibuyvendo al crecimiento economico v a la creacion de empleo en
muchos lugares del mundo. El tirismo signe siendo 1ma de las principales industrias del mundo y una de las
que mis crece. A nivel global el mirismo supone:

® E19% del Producto Interior Bruto mundial, tomando en cuenta el impacto directo, el indirecto v el mduci-

do.

® | decada 11 trabajos en el mundo.

* El 6% de todas las exportaciones del mundo (y el 30% de las exportaciones de servicios)

Los resultados de 2015 se vieron influidos por los tipos de cambio, los precios del petroleo 1 las crisis en mu-
chos lngares del planeta. Como el contexto actual antepone de manera especial las cuestiones de seguridad, el
desarrollo del turismo depende en gran medida de la capacidad colectiva de promover unos viajes seguros v
fluidos.

El crecimiento de las llegadas de turistas internacionales en los destinos de las economias avanzadas (+5%) su-

perd al de las economias emergentes (+4%), gracias sobre todo a los excelentes resultacos de Enropa (+5%).

Por regiones, Europa, las Américas y Asia v el Pacifico registraron todas ellas un crecimiento del 5% en 2015,
Las llegadas a Oriente Medio se incrementaron en un 3% mientras que en Aftica, los limitados datos disponi-
bles apuntan a un descenso estimado del 3%, debido en gran parte a los resultados negativos del Norte de Affi-
ca, la subregion a la que se atribuyen mds de 1n tercio de las llegadas a la region.

Pero hoy en dia no solo hay que mirar el ntimero de turistas que recibes, sino también cudnto dinero se gastan
en el destino. Hav grandes diferencias entre lo que gastan unas nacionalidades v otras cuando viajan.

El gasto turistico ha estado protagonizado en 2015 por unos cuantos mercados emisores, favorecidos por una
moneda fuerte y una economuia solida. Entre los principales mercados emisores del mundo, China, con un cre-
cimiento del gasto que ha sido de dos digitos todos los afios desde 2004, sigue a la vanguardia del tirismo emi-

sor mundial, en beneficio sobre todo de destinos asiticos como Japdn y Tailandia, asi como de los Estados

Unidos v diversos destinos europeos.
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En cambio, el gasto de otros mercados emisores antes muy dinamicos, como la Federacion de Rusia y Brasil, se
redujo significativamente, como reflejo de las restricciones economicas de ambos paises v la depreciacion del

miblo y el real en relacion con practicamente todas las demds monedas.

En cuanto a los mercados emisores tradicionales de las economias avanzadas, el gasto de los Estados Unidos
(+9%), el segundo mayor mercado emisor del mundo, v del Reino Unido (+6%) se vio impulsado por mone-
das fuertes y economias en plena reactivacidn. El gasto de Alemania, Ttalia y Australia crecid a un ritmo mas
lento (+2% en todos ellos), mientras la demanda de Canada y Francia fite mas bien déhil.

Los ingresos generados por el tuismo también han crecido un 3,7% en términos globales v reales (deducida
va la inflacion v las fluctuaciones de tpos de cambio).

La Organizacion Mundial del Turismo espera crecimientos del 3,3% anual hasta el anio 2030, cuando esti pre-
visto llegar a los 1.800 millones de turistas.

Por continentes, los flujos signen dominados por Enropa, recibiendo casi la mitad de todos los turistas mndia-
les (581 millones), segiido por la region Asia Pacifico con 263 v América con 181, Africa v Ouente Medio ape-
nas superan los 50 millones cada uno.

El ranking mundial signe dominado por Francia, Estados Unidos, Espana y China, que intercambian posi-
ciones en los primeros puestos del ranking de turistas, v en el de ingresos generados por el muismo.

Hay que destacar el gran desempefio que ha tenido México, que ha vuelto al Top 10 del ranking mundial de
turistas recibidos, después de subir 5 puestos, basado en un crecimiento de mas del 20% en los tuuistas que re-
cibio el afio pasado.

Es por tanto una industria que puede generar mucho crecimiento econémico para destinos v empresas turisti-
cas. El reto va a ser saber posicionarse en un ecosistema cada vez mis competitivo, con mas destinos emergen-

tes 7 nuevos flujos taristicos, que tienen gustos y necesidades diferentes.

EUROPA

Con un aumento del 5%, Europa lidero el crecimiento en términos absolutos v relativos en 2015, gracias en
parte a la debilidad del euro frente al dolar de los EE.UT. v otras divisas importantes. Las llegadas ascendieron
a 609 millones, o 29 millones mas que en 2014. La Enropa Central v del Este (+6%) se reciiperd del descenso
de llegadas del afio anterior. La Europa del Norte (+6%), la Europa Meridional y Mediterranea (+5%) v la En-
ropa Occidental (+4%) también registraron buenos resultados, especialmente si se tienen en cuenta los nume-

rosos destinos madiuos que integran.
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6.— Resumen Estadisticas

ESPANA

Durante el afio 2015 visitaron Espafia un total de 68,1 millones de turistas, lo que supuiso 1n incremento del
4,9% respecto al afio anterior. Los principales paises de residencia de los turistas fueron Reino Unido,
Francia y Alemania. La llegada de turistas procedentes de Reino Unido y Francia aumento un 4,5% y un
8,9%, 1espectivamente. Por el contratio, la de turistas alemanes se redujo un 1,2%. Cataluiia fue la principal
comunidad de destino principal en 2015, con 17,4 millones de turistas, un 3,7% mas que en 2014, Por detras se
situaron Illes Balears (con 11,6 millones vy un incremento del 2,7%) v Canarias (con 11,6 millones v un aumento
del 1,0%). Por su parte, Andalucia recibid 9,3 millones de turistas (un 9,6% mas que en 2014), Comuni-
dad Valenciana 6,5 millones (un 4,3% mas) v Comunidad de Madnd 3,1 millones (con un incremento del
15,0%%).

En cuanto a la forma de entrada en Espana, mas de 54,4 millones de turistas utilizaron la via aérea, lo que su-
puso un aumento del 5,0%. Por carretera llegaron 12,5 millones, un 4,4% mas.

Por tipo de alojamiento, el de mercado fue utilizado por 53,1 millones de turistas (un 5,4% mads) v el de no
mercado por 15,1 millones (un 3,4% mds).

El motivo mayoritario de los turistas en sus viajes a Espaia durante 2015 fue el oclo, recreo v vacaciones, con
58,0 millones y un crecimiento interanual del 3,1%. Los motives de negocios v los otros motivos se situaron en
5,0 y 5,2 millones de turistas, con crecimientos del 15,5% y 16,4%, respectivamente,

En lo referente a la forma de organizacion del viaje, 48,5 millones de furistas llegaron a Espaiia sin paquete -

ristico (11n 6,4% mas que en 2014) 7 19,6 millones con paguete turistico (un 1,4% mas).

ANDALUCIA

Los alojamientos reglados andaluces han recibido un total de 19,6 millones de viajeros en el ano 2015, lo gue
supone un aumento del +7,7% respecto al afio anterior. Los viajeros espanoles crecen un +5,5% v el mercado
extranjero registra un incremento del +10,5%.

Estos wiajeros han realizado un total de 61,3 millones de pernoctaciones, nun +7.4% mas que en el afio 2014. El
incremento de pernoctaciones se ha producido tanto en el mercado nacional (+4,8%) como en el extranjero
(+10%).

En términos absolutos, estos 61,3 millones de pernoctaciones suponen el mejor resultado anual de la serie, su-

perando el dato de 2014, cifra que ostentaba el record hasta el momento. El incremento interanual del +7,4%

también es el mas alto de los registrados hasta el momento.
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Andahicia ocupa la ouarta posicion en el ranking de movimiento reglado de Espaiia, captando el 14,6% de las
petnoctaciones realizadas en los establecimientos reglados espafioles. Andalucia registia en el afio 2015 un cre-
cimiento superior a la media nacional, se sitiia como la segunda CC.AA turistica en téiminos de crecimiento y

cierra el ano liderando el ranking de pernoctaciones nacionales.

PROVINCIA DE SEVILLA

En el afo 2015, la actividad turistica en la provincia de Sevilla ha tenido una evolucién muy positiva en todos
sus indicadores, destacando la recuperacion del sector hotelero v manteniéndose al alza los indicadotes de la
actividad extrahotelera relativos a los apartamentos turisticos y los campings.

La toncia que se repite en ambas actividades ha sido de crecimiento, tanto de la demanda inferna, que confirma
s recuperacion, como de la externa, anngue hay que destacar que los residentes en el extranjero han obtenido
un crecimiento mayor. La fortaleza de la demanda externa ademas, ha sido un elemento comun en casi todas
las tipologias oficiales de alojamiento v esta ganando peso en el conjunto de la actividad turistica en la provincia
de Sevilla.

Asimismo, los datos sobre el volumen de contrataciones del sector en la provincia a lo largo de 2015 son muy
positivos por lo que se constata que el turismo se convierte de mievo en la locomotora del crecimiento econo-
mico v de la generacidn de empleo. Se han alcanzado un total de 146.482 contrataciones durante el afio, un

18,25% mas que en el afio anterior.

CARMONA

En el Centro de Recepcion Turistica municipal se atendieron durante este arlo un total de 64.157 personas, lo
que supone un 7% mas que las atendidas en 2014,
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6.— Resumen E

PERSONAS ATENDIDAS EN EL CENTRO MUNICIPAL DE
RECEPCION TURISTICA. 2015 Asimismo se registraron aumentos similares de visitantes en la mavouia de los museos v centro de interés turis-
MES 2014 2015 20152014 ticos visitables de la localidad. Por poner algunos ejemplos, el Alcizar de la Puerta de Sevilla fue visitado por
ENE 2672 2833 6% 33.842 personas, un 10% mds de las que lo hicieron el afio anterior. Por su parte los 19.098 del Museo de la
FEB 3.065 4342 10 % Cindad suponen un aumento del 3% respecto a los del afio anterior. Y en el caso del Conjunto arqueologico de
MAR 5 684 5807 49 la Necropolis Romana sus 31,365 wisitantes supusieron casi 1n 2% mas que los recibidos en 2014
ABR 8.304 8.431 2%
MAY 7.171 8.059 12%
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EN CUANTO A LA TIPOLOGIA DE L.OS VISITANTES. LOS DATOS SON LOS SIGUIENTES:

TIPOLOGIA DEL VISITANTE DEL C.R.T.
ESPANOLES Y EXTRANJEROS
ANO 2015

. Espanoles
Extranjeros 599%

41%

TIPOLOGIA DEL VISITANTE DEL C.R.T. POR CONTINENTES
ANO 2015

AFRICA

1% AMERICA
OCEANIA 9%
1%

ASIA
= 5y

EUROPA
84%
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TIPOLOGIA DEL VISITANTE DEL C.R.T.
POR PAISES EUROPEOS. ANO 2015

PORTUGAL ALEMANIA

2%

12% BELGICA
ITALIA o
INGLATERRA, 9%
11%

HOLANDA
7%

47%

TIPOLOGIA DEL VISITANTE DEL C.R.T. ESPANOLES

POR COMUNIDADES AUTONOMAS. ANO 2015

EUSKADI
EXTREMADURA 2%
1%
; CEUTA/MELILLA

VALENCIA p
CATALURNA __ 3%
5%

C. LA MANCHA
2%

CANTABRIA
1%
CANARIAS —’_——P—
5% —

BALEARES

ASTURIAS
1%
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0%

TIPOLOGIA DEL VISITANTE DEL C.R.T.
ANDALUCES POR PROVINCIAS. ANO 2015

RESIDENTES
15%
_ ALMERIA
= 1%cADIZ
\ 9%

CORDOEA

6%
RANADA
3%
JAEN HUELVA
MALAGA 2% 4%
7%
TIPOLOGIA DEL VISITANTE DEL C.R.T.
INDIVIDUAL/GRUPO
ANO 2015
GRUPO
30%
INDIVIDUAL

70%
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TIPOLOGIA DE LOS VISITANTES DEL C.R.T.
POR EDADES. ANO 2015
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EN RELACION A LA DEMANDA REALIZADA POR LOS VISITANTES:

SOLICITUDES PRINCIPALES DE LOS VISITANTES
DEL C.R.T. ANO 2015
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OTRAS SOLICITUDES REALIZADAS POR LOS VISITANTES
DEL C.R.T. ANO 2015
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POR ULTIMO LOS RESULTADOS DE LOS CUESTIONARIOS DE SATISFACCION REALIZA-
DOS A LOS VISITANTES ARROJAN LOS SIGUIENTES DATOS:

VALORACION DEL SERVICIO DE VISITAS GUIADAS

GRATUITAS. ANO 2015
VALORACION DEL DESTINO CARMONA.
ANO 2015
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VALORACION DEL SERVICIO PRESTADO POR LA OFICINA DE TURISMO
DE CARMONA. ANO 2015
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6.— Resumen Estadisticas

Delegacion de Turismo
. Carmona

Ocupacion Establecimientos Hoteleros de Carmona. Ao 2015

R T T '
) 1 3 1 2 4 1

N© de Plazas 63 291 21 75 79 529

N de Estancias

N° de Establecimien- | p
tos
N? de Apartamentos 8
N° de Plazas 16
Ne de Estancias -

Ocupacion Establecimientos Turisticos Rurales de Carmona. Afo

N¢ de Establecimien- 4
tos

N° de Plazas 59

N¢ de Estancias ==

@ Web: www.turismo.carmona.org
E-mail: turismo(@carmona.org

" - l oficinaturismocarmona.blogspot.com.es
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